
Profilo aziendale 2011



1925-2011 
oltre 80 anni di esperienza e 

innovazione



L’azienda viene fondata nel 1925

Il marchio Arexons si specializza in prodotti chimici per l’industria 
delle auto, il primo dei quali è il “Mastice Guarnizioni”

1939: costruzione del primo impianto industriale

1950: Arexons diventa il marchio leader in Italia di 
prodotti chimici nel settore meccanico e tra i produttori di auto 

La nostra storia



1990 – 1996: Arexons è acquistata dal Gruppo FIAT

1996: UBS rileva Arexons da FIAT

Luglio 1999: Arexons entra a far parte del Gruppo Final

Aprile 2002: acquisizione del marchio Bostik per il mkt Italia 

La nostra storia



Gennaio 2006: Arexons viene acquistata da FL SELENIA 

Giugno 2006: Arexons vende il marchio Bostik 

Gennaio 2007: dall’unificazione delle reti vendita,  nasce in 
Arexons la nuova Organizzazione Vendite per il canale moderno 
a cui viene affidata la distribuzione dei prodotti Selenia.

Luglio 2006: Selenia rileva la società Centauto attiva da oltre
20 anni nel canale delle stazioni di servizio, la gestione 
viene affidata al management di Arexons

La nostra storia



Novembre 2007: Arexons insieme a FL Selenia vengono
acquistate da  Petronas, acronimo di 
Petroliam Nasional Berhad, ovvero l'ente di stato per gas e 
petrolio Malese

Aprile 2009: le attività della Centauto, vengono integrate
all’interno del Canale Petrolifere Arexons 

La nostra storia



Arexons la prima azienda…



… a introdurre:

1925 Mastici Guarnizioni 

1938  Lubrificante Multiuso - SVITOL

1978  Converti ruggine - FEROX

1994 Panni umidificati – WIZZY

… a produrre:

1949  Etilene Glicolico Antigelo – ROLIN FUILD

Arexons la prima azienda…



Il marchio nel tempo





I nostri brand





Tecnologie



Lubrificanti /sbloccanti

Detergenti

Panni umidificati 

Converti ruggine 

Profumatori per auto 

Liquidi refrigeranti per radiatori 

Additivi motore 

Lucidanti e polish per carrozzeria

Prodotti per la cura e la manutenzione dell’auto e della moto

Liquidi per sistemi frenanti

Mastici per guarnizioni  

Tecnologie



I nostri punti di forza



Forte Immagine di Marca

Investimenti Pubblicitari e Promozionali 

Elevata focalizzazione nella Ricerca e Sviluppo 

Gamme complete di Prodotti 

Elevato standard qualitativo di Produzione 

Grande attenzione al Packaging 

Costante attività di Merchandising 

I nostri punti di forza



Packaging



Abbiamo sviluppato un design moderno e funzionale
per migliorare l’immagine del marchio Arexons
con l’obbiettivo di comunicare l’unicità, 
la  tecnologia e il valore del marchio stesso.

Packaging



Car Care



Pro Bike



Profumatori



Panni Umidificati



Svitol



Fulcron Casa



In Store Promotion



In collaborazione con i nostri clienti 
organizziamo azioni di In store promotions.

Pensiamo che questo sia il miglior modo di
acquisire nuovi clienti, di aumentare la fedeltà
al marchio, di incrementare le vendite 
e la quota di mercato.

In Store Promotion



In Store Promotion



In Store Promotion Car Care



Arexons e l’ambiente



Un impegno costante per rispettare l’ambiente.
Aprile 2008: da tutti i profumatori Arexons sono 
state eliminate le sostanze catalogate come nocive.
Arexons: la prima linea di profumatori per auto senza 
simboli di pericolosità sulle confezioni.

I simboli di pericolosità



I simboli di pericolosità



Comunicazione



Un costante impegno Arexons nel comunicare con importanti 
campagne nazionali su televisione, stampa, radio e 
internet..

Comunicazione



Airtech



Airtech



• Periodo: Febbraio – Marzo 2011.

• Mediaset generalista + digitale terrestre + Sky 

calcio

• Risultati di comunicazione:

•ADU +18:

•GRP:539.4

•COP:81.6%

•FREQ: 6.5

Airtech TV



Campagna Giugno 2010, nel segno della 
continuità e della collaborazione con 

Pininfarina:

- 1.500 spot da 20”

- 3 settimane di programmazione

- 9 network coinvolti

RADIO



Stampa



Stampa



WWW.AREXONS.IT

Internet



Home page


